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I  s e t t o r i  p i ù  e v o l u t i  h a n n o  s e m p r e  m a g g i o r e  l ’ e s i g e n z a  d i  “ o p e r a t o r i 
g l o b a l i ”  e  “ g a r a n t i  d i  f i l i e r a ”  v o c a t i  a d  a s s i c u r a r e  a l  m e r c a t o 

s e r v i z i  e  p r o d o t t i  o r i g i n a l i ,  s i c u r i  e  r i s p e t t o s i . 

D a n i e l e  G u a l d a n i

 S i a m o  i l  G r u p p o  e u r o p e o  p i ù  i m p o r ta n t e  n e l  s e tt o r e  d e g l i  a c c e s s o r i  e  d e l l a  l o r o  f i n i t u ra  p e r  i  b ra n d 

d e l  l u s s o  p i ù  c o n s i d e ra t i  a  l i v e l l o  i n t e r n a z i o n a l e  e  p e r  l a  c r e s c i ta  e  l o  s v i l u p p o  d i  a z i e n d e  e  s ta r t u p .

 I d e i a m o  e  f o r n i a m o  s o l u z i o n i  e  t e c n o l o g i e  a i  g ra n d i  g r u p p i  e  a i  b ra n d  p i ù  p r e s t i g i o s i  d e l  s e tt o r e , 

a l  f i n e  d i  a s s i c u ra r e  l a  q u a l i tà  d e l l a  p r o d u z i o n e  a r t i g i a n a l e  i ta l i a n a  i n  u n a  s ta b i l i tà  e  g a ra n z i a  i n d u s t r i a l e .

 A c c o m p a g n i a m o  l e  p e r s o n e  e  l e  i m p r e s e  n e l l a  r e a l i z za z i o n e  d e i  l o r o  t ra g u a r d i ,  n e l l a  c o n s a p e v o l e z za 

c h e  s o l o  n e l l ’e v o l u z i o n e  c o n t i n u a ,  p o s s i a m o  t r o va r e  l a  f o r m u l a  p e r  i l  s u c c e s s o  n e l  q u i  e d  o ra  e  n e l  d o m a n i .



 P e r  p o t e r  s o p r a v v i v e r e  a i 

c a m b i a m e n t i  e d  e v o l v e r e ,  o g n i 

e s s e r e  u m a n o  d e v e  e s s e r e  s p i n t o 

d a l l ’ i s t i n t o  d i  s o p r a v v i v e n z a  a 

c e r c a r e  c o n  c o n t i n u i t à  e  “ f i u t o ” 

u n a  s o l u z i o n e  m i g l i o r a t i v a .  S o l o 

c o n  q u e s t a  f o r z a  p u ò  g a r a n t i r e  l a 

s i c u r e z z a ,  l a  c r e s c i t a ,  l o  s v i l u p p o 

d i  s é  e  d e i  p r o p r i  c o l l a b o r a t o r i 

c h e  c o n d i v i d o n o  c o n  l u i  i l  t e m p o 

e d  i l  l u o g o .  O g n i  l e a d e r  p e r  e s s e r e 

t a l e  d e v e  c o m p r e n d e r e  p r i m a 

d e g l i  a l t r i  i  s e g n a l i  d e l 

c a m b i a m e n t o  d e l  m e r c a t o  e 

q u a n d o  a l c u n e  o p p o r t u n i t à  e 

a m b i t i  n o n  p o s s o n o  p i ù  a s s i c u r a r e 

u n  f u t u r o  a  s é  s t e s s o  e  a l l a  p r o p r i a 

c o m u n i t à ,  d e v e  d e c i d e r e 

t e m p e s t i v a m e n t e  d i  e s p l o r a r e 

e  p r e s i d i a r e  n u o v i  s p a z i .

 V o g l i a m o  e s s e r e 

r i c o n o s c i u t i  p e r  q u e l l o  c h e 

f a c c i a m o ,  m a  i n  p r i m i s  p e r  l o  s t i l e , 

l a  d e d i z i o n e  e  l a  s p e c i a l i z z a z i o n e 

c o n  c u i  l o  f a c c i a m o  p e r c h é  q u e s t o 

c i  r a p p r e s e n t a .  R i t e n i a m o  c h e  i l 

“ m o d o ”  p o s s a  r a c c o n t a r e  d i  n o i , 

d e l l e  n o s t r e  q u a l i t à  u m a n e  e 

p r o f e s s i o n a l i  e  q u e l l e  d e l  n o s t r o 

l a v o r o  a r t i g i a n a l e ,  c h e  p e r  n o i 

s i g n i f i c a  “ m e t t e r c i  n o i  s t e s s i ”. 

R i s p e t t i a m o  i l  s e t t o r e  n e l  q u a l e 

o p e r i a m o  p e r c h é  p r e s t i g i o s o  e 

l u s s u o s o  m a  s o p r a t t u t t o  p e r c h é 

c a p a c e ,  n e l  v i v e r e  i l  n o s t r o  t e m p o , 

i n  q u e s t o  t e r r i t o r i o ,  d i  r e a l i z z a r e 

l ’a u t e n t i c o  M a d e  i n  I t a l y .

 O g n i  p e r s o n a ,  o g n i 

c o l l a b o r a t o r e  è  p e r  n o i  u n  b e n e 

p r e z i o s o ,  u n  c a p i t a l e ,  u n  v a l o r e , 

a  p r e s c i n d e r e  d a l  s u o  g e n e r e , 

p r o v e n i e n z a ,  p e r c o r s o  d i  v i t a 

o  a m b i t o  p r o f e s s i o n a l e . 

C e r c h i a m o  e  s c e g l i a m o  c o n  n o i 

c o l l a b o r a t o r i  c o m p e t e n t i  e 

p r e p a r a t i  m a  s o p r a t t u t t o  c a p a c i 

d i  a t t e g g i a m e n t i  e  r e a z i o n i 

p e r s o n a l i  p o s i t i v e  e  m o t i v a t e . 

A b b i a m o  e s t r e m a  c o n s i d e r a z i o n e 

e  i n v e s t i a m o  n e l  c a p i t a l e  u m a n o 

c o m e  u n i c o  b e n e  c a p a c e  d i 

c r e s c e r e  i n  c o n t i n u a z i o n e  a 

p r e s c i n d e r e  d a  o g n i  i n f l u e n z a , 

i n  g r a d o  d i  n o n  s v a l u t a r s i  m a i 

n o n o s t a n t e  l e  a l t a l e n e  d e i  m e r c a t i 

e  d e i  s e t t o r i .

Vision Mission Ambizione



T O S CA NA,  F I R E NZ E,  R I NA S C I M E N T O
Ogni  essere  umano  ha  in  sé  l a  natur a le  asp i r az ione  a l  b e l lo ,  è  quel  des ider io  d i  migl ior are  l a  propr ia 
es i s tenza ,  l a  natur a le  asp i r az ione  a l l a  p er fez ione .
Nel la  so c ie tà  mo derna ,  che  r icerca  l a  funz ional i tà  e  i l  comfor t ,  i l  lusso  è  sp esso  l imi ta to  a l  p ossesso 
d i  un  b ene  che  susc i ta  ammir az ione ,  inv id ia  e  seduzione .

I l  vero  lusso ,  che  è  un’esp er ienza  d i  v i ta ,  s fugge ,  cos ì  come i l  va lore  de l lo  sp i r i to ,  come i l  b ene , 
i l  b e l lo ,  i l  vero .  Lo  sappiamo noi  che  in  Toscana  v iv iamo c i rcondat i  da  una  s tor ia  e  da  una  natur a 
che  i l luminano  ed  or ientano  i l  nost ro  v ivere  quot id iano  ed  i l  nost ro  l avoro .

Lusso, 
Bellezza 
e Territorio

/Fabulous Gold/
Forma scomposta oro realizzata 
in LEM e X-PLATING. 
Scultura ottenuta con 2 bagni di 
base, nk e nk fosforo e 2 bagni 
di finitura oro 24Kt. 
Le varietà d’oro e lo spessore dei 
depositi variano a seconda 
dell’esigenza del cliente e del tipo 
di elemento ed accessorio 
trattato.
La placcatura oro è molto usata 
nei settore moda e lusso - 
pelletteria, calzature, 

abbigliamento, gioielleria, 
minuteria - per i seguenti aspetti: 
- abbellire e decorare gli 
accessori;
- proteggerli da eventuali 
ossidazioni e/o corrosioni;
- valorizzarli con deposito di 
prezioso. 
No Toxic, anti allergico rispetta 
la pelle, il suo ph ed il pianeta.



A L C H I M I S T I  4 .0
L’acqua .  I l  fuo co.  La  forza  de l le  br acc ia ,  que l la  de l la  concent r az ione  e  de l la  vo lontà . 
L’e le t t r ic i tà ,  l a  forza  mot r ice ,  que l la  cent r i fuga  e  quel la  cent r ip eta .  La  forza  degl i  enz imi  e  quel la 
de i  sa l i  t r asp or ta tor i .

Negl i  u l t imi  anni  l a  r icerca  ha  sup er ato  mol t i  l imi t i ,  da  fa r  p ensare  pross ima  una  descr iz ione 
uni f ica ta  d i  tu t te  l e  forze  de l la  natur a ,  sost i tu i te  da  un’unica  «sup er forza» ,  con  l ’av vento  d i  una 
«sup ers immet r ia»  capace  d i  uni re  p otenza  e  mater ia .
Ne  facc iamo esp er ienza  ogni  g iorno  quando  p er  gar ant i re  una  qua l i tà  sup er iore  in  ognuna  de l le 
nost re  rea l izzaz ioni  condiz ioniamo e  governiamo tut t i  g l i  e lement i  che  ag iscono  ne l  determinare 
l ’esecuz ione  de l le  in ter az ioni  e  de i  pro cess i ,  s iano  ess i  chimic i ,  f i s ic i  e  ta lvo l ta  a lchemic i .

Le Forze 
della Natura

/Space 2068 Come Back/
Forma scomposta Palladio 
realizzata in LEM e X-PLATING.
Parte della scultura ottenuta con 
2 bagni di base, nk e nk fosforo e 
2 bagni di finitura oro 24Kt. 
Parte della scultura ottenuta 
con 2 bagni di base e 1 bagno 
di bronzo e 1 bagno di finitura 
palladio.
Il palladio è un metallo raro 
appartenente alla famiglia 
del platino, come il platino 
è inattaccabile da tutti gli 
agenti ossidanti. 

Nel settore decorativo il palladio 
è richiesto sia per il suo 
caratteristico aspetto molto 
bianco e brillante, sia per la sua 
estrema resistenza alla 
corrosione e all’abrasione. 



S I G I LLI  U NI C I
Siamo ar t ig iani  ne l  cuore ,  ne l le  mani ,  ne i  gest i ,  ne i  p ens ier i ,  negl i  sguardi .  Indust r ia l i  p er  necess i tà 
e  p erché  i  numer i  de l l ’economia  devono  sempre  p or tare  un  sorr i so .
Tut ta  l a  f i l i e r a  che  concorre  a l l a  qua l i tà  de l  nost ro  pro dot to  f ina le  è  tesa  a l l a  p er fez ione ,  par t iamo 
da l la  p er formance  de i  nost r i  impiant i ,  misur iamo la  purezza  de l le  acque  e  i  l i ve l l i  d i  p er formance  d i 
tu t te  l e  nost re  az ioni ,  ver i f ichiamo o l t re  l e  d iec i  vo l te  ogni  p ezzo  che  pro duciamo,  prest iamo est rema 
a t tenz ione  a l le  mani  d i  tu t t i  i  nost r i  addet t i  e  a l l a  lo ro  sereni tà .  Tut to  questo  p er  p oter  pro durre  e 
proteggere  s ig i l l i  che  r appresentano  i  marchi  a  cu i  i l  mondo  aspi r a ,  s ig i l l i  d i  d i s t int iv i tà  capac i  d i 
s f idare  i l  t emp o,  l e  mo de  e  d i  so ddis fare  le  pass ioni .

Distintività, 
Eternità, 
Protezione

/Cleopatra/
Forma scomposta oro vintage 
opaco realizzata in LEM,  
X-PLATING e DELUXE BRASS. 
Scultura ottenuta con una 
successione di passaggi in bagni 
galvanici più scopertura con 
ceramiche abrasive. 
Le fasi di scopertura vengono 
studiate e pianificate attraverso 
l’applicazione e l’utilizzo di 
materiali e strumenti e loro 
combinazione, che danno la 
possibilità di creare ed ottenere 
effetti e variazione di colore e 
luce variegati, unici, 
personalizzati e ripetibili 
stabilmente stagione dopo 
stagione e per diverse collezioni. 

Le finiture vintage donano al 
metallo un effetto antico. 
L’effetto finale è riconducibile al 
materiale invecchiato nel tempo. 
Di collezione in collezione si 
aggiungono sempre nuove 
finiture che rispondono alle 
richieste di stilisti, creativi, uffici 
stile per anticipare le tendenze 
moda e le esigenze del luxury. 
No Toxic, anti allergico rispetta la 
pelle, il suo ph ed il pianeta.



LE M I NDU S T R I E S  S PA
Cost i tu i ta  ne l  2011  con  l ’ob ie t t i vo  d i  invest i re  e  d i  appl icare  i l  know-how acquis i to  da l le  S o c ie tà  de l 
Grupp o  ne l  mercato  de l l ’a l ta  mo da  e  de l  lusso ,  ad  a l t r i  se t tor i  anche  non  d i re t tamente  corre la t i  ma 
promettent i  in  te rmini  d i  opp or tuni tà  d i  sv i lupp o  s ia  a  l i ve l lo  naz ionale  che  internaz ionale .
I l  nost ro  meto do  s i  av va le  de l l ’ in tegr az ione  de l le  migl ior i  comp etenze  umane  e  tecniche .
In  ent r amb e  le  a t t i v i tà  d i  Consul tant  e  Investor  p erseguiamo i  seguent i  ob ie t t i v i :
-  proteggere  ed  accrescere  i  va lor i  de l  pa t r imonio ,  de l la  conoscenza  e  de l  know-how del le  nost re 
az iende  e  de i  nost r i  c l ient i ;
-  evo lvere  l a  l eadership  pro dut t iva  e  tecnologica  in  quel la  d ig i ta le  p er  p oter  a f f rontare  i l  fu turo ;
-  sostenere  l a  c resc i ta  d i  tu t te  l e  p ersone  che  op er ano  e  co l lab or ano  con  noi .

LE M 
LEM è  l ’az ienda  i sp i r a t r ice  de l  Grupp o  LEM INDUSTRIES,  nasce  ne l  1974 ,  in  40  anni  è
d iventa ta  i l  “ r i fe r imento”  mondia le  p er  i  t r a t tament i  ga lvanic i  p er  g l i  accessor i  de i  p iù  imp ortant i 
marchi  de l la  mo da  e  de l  lusso  in ternaz ionale .
LEM ha  sempre  guardato  a l  mondo  da  un  punto  d i  v i s ta  d iverso  r i sp et to  a l  resto  de l la  community 
de l la  pro duzione  ga lvanica .  Nel  corso  degl i  anni  mol t i ss imi  op er a tor i  e  br and  de l  lusso ,  da i  p icco l i 
a r t ig iani  a l l e  gr andi  f i rme  e  mul t inaz ional i ,  hanno  sce l to  d i  l avor are  con  LEM p er  rea l izzare 
i  propr i  pro dot t i . 
L’a t t i v i tà  de l  l ab or ator io  d i  Rr icerca  e  S v i lupp o  d i  LEM,  ant ic ipa  le  innovaz ioni  d i  pro dot to  e  d i 
pro cesso  d i  tu t te  l e  az iende  de l  Grupp o  LEM INDUSTRIES.
LEM in  forza  de l la  s tab i l i tà  pro dut t iva  e  tecnologica  e  de l la  l eadership  d i  mercato  supp orta 
ogni  c l iente  a  p ersegui re  l a  propr ia  v i s ione  de l  fu turo  in  un  contesto  for temente  comp et i t i vo  e 
p er formante .  Nel  2021  l ’az ienda  s i  è  dota ta  d i  un  nuovo  impianto  automat ico  rob ot izzato ,  Monster, 
to ta lmente  dedicato  a l l a  pro duzione  Nichel  Free .

X -  P LAT I N G
Nasce  ne l  2008  p er  i  c l ient i  con  es igenze  sp ec i f iche  che  avevano  necess i tà  d i  tempi  d i  consegna  ancor 
p iù  r ap id i  ne l  r i sp et to  de l  medes imo s tandard  qua l i ta t i vo .
X-PLATING,  con  la  tecnologia  X22  (PVD,  Phys ica l  Vap or  Dep os i t ion )  in tegr a ta  a l le  a l t re  l avor az ioni 
de l  Grupp o,  ha  l anc ia to  un  nuovo  indice  d i  p er formance  a l  mercato  de l la  mo da ,  p or tando  un  e lemento 
d i  ro t tur a  t r a  i l  passa to  ed  i l  presente .
X-PLATING è  la  pr ima  az ienda  a  forni re  contemp or aneamente  t r a t tament i  ga lvanic i ,  f in i ture  X22  e 
vernic ia tur a  in  un  unico  pro cesso  in tegr a to .

D E LU X E B R A S S
Nasce  ne l  2009  p er  gar ant i re  a  tu t te  l e  az iende  de l  Grupp o  ser v iz i  a r t ig iana l i  ad  a l to  va lore  aggiunto . 
Un team sp ec ia l izza to  con  e levate  comp etenze  in  gr ado  d i  r i so lvere  le  innumerevo l i  prob lemat iche 
tecniche  che  ogni  g iorno  s i  presentano  e  l a  cu i  r ap ida  so luz ione  r appresenta  un  e lemento  d is t int ivo  d i 
DELUXE BRASS ne i  confront i  de i  c l ient i  in ternaz ional i .  DELUXE BRASS proget ta  e  sv i luppa  so luz ioni 
innovat ive  capac i  d i  sup er are  i  p iù  e leva t i  s tandard  d i  cont ro l lo  qua l i tà  de i  c l ient i  e  r appresenta  l a 
capac i tà  de l  Grupp o  LEM INDUSTRIES  d i  r i sp ondere  a  l i ve l lo  mondia le  a  tu t te  l e  domande  r i sp et to  a l 
tema  de l  va lore  aggiunto  degl i  accessor i  ne i  qua l i  è  r ichiesta  un’e levata  ab i l i tà  a r t ig iana le .

/Black River/
Forma scomposta realizzata in LEM, 
X-PLATING e DELUXE BRASS.
Scultura in oro in due tonalità e 
smalto. Scultura ottenuta con 
passaggi in diversi bagni di base 
e di finitura oro. L’inserimento 
manuale di particolari decorazioni 
a smalto, impreziosisce ancor di più 
l’accessorio. L’utilizzo delle diverse 
tonalità di oro e delle singole 
indicazioni degli uffici stile dei 
brand vengono utilizzati in 
relazione anche alle esigenze della 
fase di scopertura e degli effetti 
attesi e ricercati. 
No Toxic, anti allergico, rispetta la 
pelle, il suo ph ed il pianeta.



T R E A
TRE A nasce  ne l  1974  come az ienda  or afa  con  marchio  reg is t r a to  165AR.  Negl i  anni  s i  t r as forma 
in  ga lvanica  p er  l a  l avor az ione  d i  prez ios i .  At tua lmente  s i  o ccupa  d i  t r a t tament i  ga lvanic i  esente 
Cadmio,  Nichel  Free  e  Anal le rg ico  p er  accessor i  mo da  e  b ig io t ter ia  in  f in i ture  luc ide  e  v intage , 
con  tempi  d i  consegna  r apid i  e  s tandard  d i  qua l i tà  e leva t i ss imi .

T E K N O M E T
TEKNOMET è  sp ec ia l izza ta  in  vernic ia tur a  d i  accessor i  e  minuter ie  meta l l i che  p er  i l  se t tore  mo da .
In  TEKNOMET le  capac i tà  a r t ig iane  de i  vernic ia tor i  e  l ’o rganizzaz ione  indust r ia le  de i  f luss i  d i 
l avoro ,  gar ant i scono  un  ser v iz io  d i  vernic ia tur a  con  co lor i  c rea t i  ad  ho c ,  a l t i  s tandard  d i  qua l i tà 
de l le  f in i ture  e  tempi  cer t i  d i  l avor az ione .
TEKNOMET è  i l  par t ner  in  gr ado  d i  c reare  co lor i  e  f in i ture  su  misur a  e  d i  forni re  consu lenza 
sp ec i f ica  gr az ie  a  Tecknolab,  i l  l ab or ator io  chimico  interno  nato  ne l  2018 .  Tecknolab  op er a  seguendo 
g l i  s tandard  de i  l ab or ator i  cer t i f i ca t i  Accredia  p er  o f f r i re  gar anz ie  sc ient i f iche  a l le  l avor az ioni . 
I l  l ab or ator io ,  o l t re  ad  esegui re  una  ser ie  d i  tes t  s tandard ,  è  a  d i sp os iz ione  de i  c l ient i  p er  ana l i s i 
p ersonal izzate ,  in  mo do  da  met tere  a  punto  nuove  formulaz ioni  d i  co lore  e  pro cess i  d i  vernic ia tur a 
innovat iv i .  La  nasc i ta  d i  Tecknolab  è  par te  in tegr ante  de l la  v i s ione  d i  innovaz ione  e  migl ior amento 
cont inuo  a l  f ine  d i  gar ant i re  qua l i tà  e  pro cess i  cer t i f i ca t i  a l  c l iente . 

U B E R P LA N T S I TA LI A
UBERPLANTS ITALIA s i  o ccupa  de l la  proget taz ione ,  insta l l az ione  e  ass i s tenza  d i  impiant i  ga lvanic i 
e  d i  t r a t tamento  e  depur az ione  d i  acque  indust r ia l i  ad  a l ta  innovaz ione .  S i  prop one  come forni tore 
d i  impiant i  “chiav i  in  mano”,  rea l izza t i  secondo  le  es igenze  de l  s ingo lo  c l iente  e  proget ta t i  p er 
l ’o t t imizzaz ione  de l  pro cesso ,  p er  i l  migl ior amento  de i  tempi  d i  pro duzione  e  p er  l a  r iduz ione  de i 
cost i  d i  manutenzione .  Ol t re  a l l a  rea l izzaz ione  d i  nuov i  impiant i ,  UBERPLANTS ITALIA of f re  ser v iz i 
d i  ass i s tenza  p ost  vendi ta ,  d i  manutenzione  ord inar ia  e  s t r aord inar ia  e  d i  consu lenza  tecnica  e 
commerc ia le  su  tu t t i  i  t ip i  d i  impiant i  l egat i  a l l a  ga lvanica  e  a l  t r a t tamento  acque .

B T T I TA LI A
BT T ITALIA è  esp er ta  d i  proget taz ione ,  rea l izzaz ione  e  manutenzione  d i  impiant i  d i  a f f inaz ione  de i 
meta l l i  prez ios i  da l  1978 .  Nel  corso  degl i  anni  ha  sv i luppato  un  imp ortante  know-how nel l ’es t r az ione 
de i  prez ios i .  BT T ITALIA svo lge  tu t t i  i  p ro cess i  p er  l ’e s t r az ione  de i  meta l l i :  p i rometa l lurg ia , 
idrometa l lurg ia  e  e le t t rometa l lurg ia .  I l  repar to  R&D è  sp ec ia l izza to  ne l  pro cesso  d i  es t r az ione  in 
mo do  da  o t tenere  i l  mass imo rendimento  con  i l  minimo impat to  ambienta le .

CA P E R E F I NI N G 
CAPE REFINING è  stata  lanciata  con successo  nel  2019 da  LEM INDUSTRIES SPA ed ha  sede in 
Sudafr ica .  L’obie t t i vo  d i  CAPE REFINING è  i l  recup ero  e  l ’a f f inaz ione  d i  meta l l i  prez ios i  e  non 
prez ios i  da i  r i f iu t i  e le t t ronic i  (RAEE) ,  s ia  in  Sudaf r ica  s ia  ne i  paes i  l imi t ro f i  de l  cont inente  a f r icano.

/Borghesa/
Forma scomposta oro Swarovski 
e madreperla realizzata in LEM, 
X-PLATING e DELUXE BRASS. 
Scultura ottenuta con passaggi in 
diversi bagni di base e di finitura 
oro. L’inserimento di particolari in 
cristallo Swarovski e/o pietre e 
madreperle di ogni tipo e genere 
impreziosisce ancor di più 
l’accessorio. 
La catena realizzata a mano 
presenta nodi e uno sviluppo che 
alterna al filo d’oro perle preziose 
bianche e nere. L’utilizzo dei 
diversi ori di base e delle singole 
indicazioni degli uffici stile dei 
brand vengono utilizzati in 
relazione anche alle esigenze 
della fase di scopertura e degli 
effetti attesi e ricercati. 
No Toxic, anti allergico rispetta la 
pelle, il suo ph ed il pianeta.



PA S S I O NE O LT R E L’E C O N O M I A
Succede  ogni  vo l ta  che  c i  met t iamo la  pass ione ,  che  impar iamo a  l avor are  megl io  t r a  d i  no i ,  che 
acquis iamo nuov i  meto di ,  che  d iamo i l  nost ro  mass imo:  i  numer i  non  tornano  mai ,  ma  r i su l tano 
sempre  migl ior i  d i  ogni  p iano  d i  progr amma e  d i  ogni  asp et ta t iva ,  anno  dop o  anno.
I  numer i  d i  oggi :

1 
+
1=7

Siamo presenti nel mercato dal 1974
Oltre 70 milioni di euro nel 2019
39 anni di età media
10 stabilimenti
30.000 mq coperti
400 professionisti della tecnologia galvanica, verniciatura di precisione
e attività artigianali per la lavorazione e finitura del prodotto di lusso

Oltre 4.5 milioni di pezzi al mese prodotti
400 e più finiture nella gamma di colorazioni realizzabili sugli accessori
50% presenza di quote rosa
Staff composto da 5 diverse nazionalità
2 Laboratori di analisi
Scarto = 0 il nostro programma qualità
6 certificazioni

/Non ti scordar di me…/
Forma scomposta realizzata in 
LEM, X-PLATING e TEKNOMET. 
Scultura protetta con due 
verniciature finali poliuretanica 
violetto semilucida Ral e Pantone. 
Le vernici poliuretaniche sono 
molto utilizzate nel settore moda, 
per la grande versatilità di colori 
realizzabili, per le loro qualità di 
resistenza meccanica e anche 
ottima resa per quanto riguarda 
gli aspetti chimico-fisici che le 
rendono inattaccabili a molti 
liquidi e agenti esterni. 
No Toxic, anti allergico rispetta la 
pelle, il suo ph ed il pianeta.



S I M B O LI  P E R LA  V I TA
La nost r a  dediz ione  è  tu t ta  or ienta ta  a l  c l iente  f ina le ,  p erché  l ’ imp ortante  è  che  ognuno  d i  no i  s ia  c iò
che  sente  d i  essere  senza  compromess i .
Le  nost re  rea l izzaz ioni  p er  i l  lusso  e  l ’a l ta  mo da  s i  confrontano  con  la  “customer  journey”  de l  c l iente , 
d i  cu i  ana l izz iamo tut te  l e  d inamiche  de l la  g iornata  in ter facc iandole  anche  con  una  g iornata  t ip o  de l 
re ta i le r,  p er  render le  omogenee ,  in tegr a te  e  r accontabi l i  p er  s tor ia ,  r i conosc ib i l i tà  e  a f f in i tà .
Le  nost re  rea l izzaz ioni  vengono  sce l te  non  so lo  p er  l ’e s te t ica  e  l e  car a t ter i s t iche  tecniche  ma  anche 
p er  l e  fac i l i taz ioni  che  forniamo a l  c l iente  a t t r averso  ser v iz i  “umani”  e  “ tecnologic i”  in  gr ado  d i 
smascher are  qua ls ias i  f a l s i tà  e  cont r af faz ione .

Originale, 
Straordinario, 
Quotidiano

/Tenebra/
Forma scomposta matt black 
opaco realizzata in LEM, 
X-PLATING e TEKNOMET. 
Scultura protetta con verniciatura 
poliuretanica acrilica nero 
semilucida Ral e Pantone. 
La vernice acrilica è il risultato di 
una miscela di resine e polimeri. 
Ha un’elevata elasticità, potere 
consolidante ed idrorepellente ed 
un’ottima resistenza agli agenti 
chimici ed atmosferici. 
Possiede inoltre un’ottima 
caratteristica di aderenza indicata 
anche per accessori composti da 
materie plastiche. 
No Toxic, anti allergico rispetta la 
pelle, il suo ph ed il pianeta.



T U T T I  P E R U N O!
S tor ie ,  idee ,  tecnologie  d iverse  ma  con  un  unico  obie t t i vo . 
Nel  Grupp o  LE M F O R C E abbiamo uni to  tu t te  l e  nost re  az iende  con  le  d iverse  esp er ienze  e 
conv inz ioni  p er  p oter  o f f r i re  l a  p iù  ampia  e  s icur a  sce l ta  ne l  mercato .  Col lab or iamo con  i  nost r i 
c l ient i  p er  concret izzare  le  lo ro  in tu iz ioni  e  p er  t rovare  l a  rea l izzaz ione  de l le  loro  c reaz ioni , 
esaudendo  cos ì  i  des ider i  d i  unic i tà ,  d i s t int iv i tà  e  va lore  de l  br and .

Gruppo 
LEM FORCE

Galvanizzare, verniciare, strassare, smaltare, intrecciare, annodare,
pulimentare, spannare, invecchiare, vibrare, scoprire, ricevere, 
controllare, pellicolare, assemblare, incollare, avvitare, svitare, legare, 
sciogliere, incartare, imbustare, contare, confezionare, spedire…

Fibbie, cerniere, zip, vele, ribattini, angolari, occhielli, chiusure, 
salvatacco, gadget, portachiavi, bottoni, collane, cinturini, bracciali, 
catene, montature, orecchini, rivetti, piastrine, anelli, morsetti, 
moschettoni, guarnizioni…

/Rich stalagmite/
Forma scomposta PVD oro 
realizzata in X-PLATING.
Il rivestimento PVD (Physical 
Vapor Deposition) è una 
tecnologia di deposito sottovuoto, 
partendo da diversi tipi di 
substrato come ottone, zama e 
acciaio si depositano diversi 
materiali (zirconio, cromo, titanio, 
oro…) in miscela con gas. 
Queste combinazioni permettono 
di ottenere durezze superficiali 
elevate e inarrivabili con altri 
processi, risolvendo diverse 
problematiche, aumentandone 
qualità e caratteristiche tecniche.
Il metodo industriale si 
accompagna con la maestria 
artigianale al fine di poter 
garantire personalità, dettaglio e 
distintività ad enormi quantità di 
prodotto lavorato. 
No Toxic, anti allergico rispetta la 
pelle, il suo ph ed il pianeta.



I L  F U T U R O È  M E T O D O
L’innovaz ione  p er  noi  s igni f ica  capi re  oggi  da  dove  ar r iver à  i l  nost ro  bus iness  domani . 
L’evo luz ione  de i  concet t i  de l  lusso  non  è  mai  s ta ta  cos ì  r ap ida ,  profonda  e  g loba le  come or a . 
Noi  sappiamo b ene  quanto  s ia  imp ortante  p er  i  br and  adeguars i  e  ta lvo l ta  precedere  i  cambiament i 
in  a t to ,  p er  s ta re  a l  passo  ed  a l  ver t ice  degl i  sv i luppi  e  de l le  nuove  tendenze  che  r idef in iscono 
in  cont inuaz ione  i l  contesto  in  cu i  op er iamo.

Innovaz ione  e  meto do  Lean  r appresentano  p er  noi  l ’ab i tudine  a  evo lvere  in  cont inuaz ione  i  pro dot t i , 
i  se r v iz i  ed  i  pro cess i  op er ando  da  sempre  con  la  cont inua  sp inta  verso  l ’ecce l lenza  ne l l ’ass i s tere 
e  fa r  c rescere  i l  c l iente  ogni  g iorno. 

Innovation 
& Lean

/Black night/
Forma scomposta PVD Matt Black 
realizzata in X-PLATING.
La tecnologia PVD ha un’elevata 
stabilità chimica e di colore, 
oltre ad essere una tecnologia 
green in fatto di atossicità e 
biocompatibilità. Permette 
inoltre di andare oltre i confini 
dei tradizionali trattamenti, 
il Matt Black è un trattamento 
di nero in alternativa alle finiture 
tradizionali in uso di galvaniche 
e verniciature. 
Queste combinazioni permettono 
di ottenere durezze superficiali 
elevate e inarrivabili con altri 
processi, risolvendo diverse 
problematiche, aumentandone 
qualità e caratteristiche tecniche. 

Il metodo industriale si 
accompagna alla maestria 
artigianale al fine di poter 
garantire personalità, dettaglio e 
distintività ad enormi quantità di 
prodotto lavorato. 
No Toxic, anti allergico rispetta la 
pelle, il suo ph ed il pianeta.



PVD Technology System

S P A X I O 2 2

Monster

l u x u r y  f o r  l u x u r y

S i a m o  i l  G r u p p o  e u r o p e o  p i ù  i m p o r ta n t e  p e r  l a  c r e s c i ta  e  l o  s v i l u p p o  d i  a z i e n d e  e 
s ta r t u p  a t t i v e  n e l  s e t t o r e  d e g l i  a cce s s o r i  e  d e l l a  l o r o  f i n i t u ra  p e r  i  b ra n d  d e l  l u s s o 
p i ù  p r e s t i g i o s i  a  l i v e l l o  i n t e r n a z i o n a l e .

L a  c a p a c i tà  d i  i n t e g ra r e  co m p e t e n z e , 
p r o ce s s i ,  s o l u z i o n i  e  i n n o v a z i o n e  a  s e r v i z i o 

d e l l e  d i v e r s e  a r e e  d i  b u s i n e s s  d e l l e  a z i e n d e .



LEM

Marco Nuti,
46 anni,  da una vita in LEM, 
ne conosce tutti  i  segreti. 
Affidabile,  leale e sempre 
pronto a tutto. 
W Juve.

Francesco Mannozzi,
48 anni,  “Il  regista”,  nel cuore la 
Fiorentina, paziente, generoso, 
altruista.

Matteo Prosperi,
Capo Linea operatore della 
galvanica in impianto statico.
Nickname “Secco”, 28 anni, 
appassionato di f i lm e sport, 
carismatico e simpatico.

Riccardo Sarri,
39 anni,  operatore della vibratura, 
tifoso viola,  simpatico e generoso.

Marco Biccucci,
27 anni,  operatore della vibratura, 
passione per i l  basket,  serio ed 
estroso, quasi artista.

Gianluca Matteini,
43 anni,  operatore della galvanica 
in impianto roto, detto “Il  bellu”, 
appassionato di motori,  paziente e
disponibile.

X-PLATING

Francesco Berlingozzi, 
32 anni,  progettista e Responsabile 
manutenzione delle camere di X22. 
Laureato, positivo e 
all ’avanguardia, appassionato di 
motori  e tifoso della Fiorentina.

Maximilian Linser, 
29 anni,  da Ferrara, ingegnere 
di processo in X22, nickname 
“Lo scienziato”, appassionato 
di tecnologia e viaggi. 

Andrea Bigiarini, 
27 anni da Pergine, responsabile 
qualità,  con noi da 8 anni,  amante 
delle sfide, sportivo.

Stefano Girasole, 
37 anni dalla Sicilia, responsabile 
della galvanica, con noi da 12 anni, 
leader determinato, non sfidatelo 
nei video games.

Sebastian George Costantinescu, 
44 anni dalla Romania, con noi da 
13 anni,  responsabile start 
galvanico. Preciso e meticoloso, 
nel cuore l ’ Inter.

DELUXE BRASS

Alessandro Nicolai, 
26 anni,  operatore della vibratura, 
“il  picciotto”, altruista e 
coraggioso, amante degli  animali.

Nicoletta Vieni, 
38 anni,  addetta alla smaltatura, 
pugliese doc, creativa e 
meticolosa, ama ascoltare musica.

Dorica Albu, 
45 anni, addetta all’assemblaggio, 
“la Signora delle perle”,  precisa e 
veloce, ama viaggiare.

“Che cos’è il “genio”?

 “È fantasia, intuizione, decisione 
e velocità di esecuzione”. 
          (cit.)

Gli elementi delle opere fotografate sono stati prodotti 
nei nostri stabilimenti e sono stati realizzati dai team integrati 
del GRUPPO LEM FORCE composti da:



Poniamo il massimo impegno
nel rispetto e nella tutela delle
persone, degli ambienti e dei
territori.
Siamo quotidianamente
impegnati a:
- tutelare i nostri clienti con
 prodotti che rispettino la loro
 pelle e la loro giornata;
-  sviluppare l’economia circolare;
-  ridurre l’impatto ambientale;
-  valorizzare i nostri territori.

Il Nichel è un metallo di colore 
bianco-argenteo, duro, malleabile 
e duttile, onnipresente in natura 
e innocuo per la maggior parte 
delle persone. È comunque un 
agente inquinante che si trova nel 
suolo, nell’acqua, nell’aria, nei 
tessuti vegetali e animali, talvolta 
in minime quantità, talvolta in 
quantità notevoli. La scienza ci 
aiuta ad individuare i livelli di
concentrazione dannosi per chi 
soffre di allergie o intolleranze al 
nichel, noi produciamo accessori
che rispettano costantemente i 
limiti di rilascio e tutte le esigenze 
richieste dai Brand. In LEM LAB,
testiamo anche il rilascio del 
nichel dall’oggetto in accordo alla 
norma ISO EN 1811 + A1: 2015, per
ogni centimetro quadrato, in ogni 
superficie, di ogni singolo pezzo, 
ogni giorno.

Siamo consapevoli che tutti i
nostri clienti sono alla ricerca
continua di “emozioni” generate
dall’entrare in contatto con i valori
dei brand e dei loro prodotti 
e servizi. Con questa finalità 
abbiamo in essere un sistema di 
analisi e misurazione dell’impatto 
e del coinvolgimento emotivo del 
cliente quando entra in contatto 
con un accessorio moda, o un 
suo componente - una fibbia, un 
particolare sistema di chiusura,
ecc. - o di un materiale utilizzato - 
una texture, un effetto galvanico, 
un colore, ecc. L’obiettivo è di 
poter essere sempre più partner 
strategici dei nostri clienti per 
offrirgli soluzioni e servizi con il 
più alto livello d’innovazione e 
creatività.

Crediamo e ci impegniamo
ogni giorno per la crescita e
lo sviluppo dell’eccellenza
del Made in Italy. 
Dietro ad ogni passerella, dietro 
ad ogni boutique, ad ogni vetrina
dei flagship di ogni dove dei
marchi più internazionali e 
quotati, c’è una filiera di aziende 
italiane che assicurano al cliente 
finale la qualità assoluta del 
prodotto e del servizio che 
tutto il mondo ci invidia.

Ci sono gesti, avvenimenti, 
scoperte che da un giorno all’altro 
fanno cambiare il corso della 
nostra esistenza e del nostro 
lavoro. Piccoli o grandi eventi 
che ci portano tutti in un’unica 
tempesta o nel posto più bello al 
mondo. Ognuno di noi vive con 
la  propria rotta personale e le 
proprie risorse ma desideriamo 
che il nostro atteggiamento 
sia sempre positivo, la nostra 
intelligenza collettiva, perché in 
questo modo possiamo generare 
soluzioni sostenibili e disponibili 
per il nostro bene e per quello 
degli altri.

Rispetto di tutte le Leggi, 
Decreti, Delibere, Normative, 
prescrizioni presentate, presidi, 
richieste evidenziate da tutti gli 
organi competenti.
Reazione e Ragionevolezza quali 
aspetti di un percorso aziendale 
che miri allo sviluppo di 
un’intelligenza collettiva per 
il rispetto di se stessi e di 
tutti gli altri. 
Responsabilità come presa di 
coscienza personale e generale 
e come scelta di attitudine e 
atteggiamento verso il futuro.

La crescita del potenziale e del
valore delle persone è per noi
uno degli aspetti di maggior
importanza a cui dedichiamo
da sempre molte energie.
Extraordinary People è la nuova
piattaforma di comunicazione
digitale interna per connettere
tutte le persone del Gruppo,
attrarne di nuove e valorizzare
tutte le loro idee e pensieri.
Cerchiamo da sempre gente
coraggiosa che per noi
significa avere cuore.

Dedichiamo il nostro massimo 
impegno affinché tutti possano
superare con successo e 
soddisfazione i propri limiti,  
siano essi fisici, economici 
e/o sociali.

Umanitas

Produciamo e acquistiamo 
sempre e solo borse, scarpe, 
cinture e accessori originali 
e facciamo dell’autenticità 
uno dei nostri punti di forza, 
al fine di valorizzare il nostro 
lavoro e la fiducia che i nostri 
clienti ripongono in noi.

Con questi “motti” vogliamo 
ricordare a noi stessi il nostro 
impegno all’eccellenza, 
per condurre tutti i team 
al successo e fare della 
formazione permanente 
un’abitudine positiva. 

Momenti di formazione 
aziendale per una crescita 
professionale e personale.

Un programma di miglioramento, 
il percorso di un progetto che 
prevede corsi di formazione per 
tutto il personale, in modo da 
garantire a tutti gli strumenti 
necessari alla risoluzione di 
problemi.

NO FAKE

3v3

Il Master Executive in Management 
e Comunicazione per l’Industria 
Chimica del Lusso CHEMALUX è stato 
istituito dall’Università di Siena in 
collaborazione con LEM INDUSTRIES 
SPA per formare figure con nuove 
competenze manageriali per l’industria 
di moda e accessori di lusso. L’offerta 
formativa di CHEMALUX, unica in Italia, 
è rivolta a coloro che intendono avviare 
un percorso manageriale nell’ambito 
dell’industria chimica del lusso 
per rendere più efficienti i processi 
produttivi e valorizzare i prodotti 
puntando sull’innovazione e sulla 
sostenibilità.
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 Brigitte Niedermair 
(Merano, 1971) fotografa da oltre vent’anni, alternando la ricerca artistica alla fotografia di moda. Le esperienze maturate 
nei due ambiti hanno permesso di sviluppare un discorso unitario molto fecondo che le ha dato una notorietà internazionale. 
Sin dagli anni Novanta ha indagato con grande impegno etico il tema dell’identità e del corpo femminile nei suoi aspetti 
più profondi e immateriali e più di recente ha focalizzato il proprio lavoro artistico verso una direzione concettuale. Il suo 
lavoro si è sviluppato anche in una costante indagine sul tempo, sulla memoria, sulla riflessione intorno ai linguaggi della 
stessa storia dell’arte, come nel caso della rivisitazione della pittura di Giorgio Morandi, sui lavori di Sol LeWitt o sulle 
tracce dei grandi artisti del passato nell’immaterialità del mondo digitale. Il suo linguaggio, carico di forte personalità, può 
essere annoverato fra le più intense e autonome espressioni della fotografia contemporanea.

Sue personali si sono tenute in numerose città italiane e straniere. Tra le sue mostre, da segnalare, Somewhere, Stadt-
galerie Schwaz (2007); Madame Hirsch, Museion, Bolzano (2009); Holy cow, Foto-Forum, Bolzano (2009); Sister, Galleria 
Galica, Milano (2009); Let’s get married, Centro culturale A38, Budapest (2011); Horizon, Transition_ Giorgio Morandi ⁄  Are 
you still there, Mambo – Museo Morandi, Bologna (2015); Screenshot (con Martino Gamper), One Poultry ⁄  Wallpaper*, Londra 
(2017); Transition, Palazzo Borromeo, Milano (2017). 
I suoi lavori di moda sono pubblicati sulle più prestigiose testate internazionali come “CR Fashion Book” di Carine Roitfeld, 
“Harper’s Bazaar”, “Wallpaper*”, “DIOR Magazine”, “W”, “Citizen K”, “Vogue Italia”. Le sue opere sono presenti in collezioni 
private, musei e istituzioni pubbliche in Italia e all’estero. Vive a Merano e lavora tra Parigi, Milano, Londra e New York.

l u x u r y  f o r  l u x u r y
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X-PLATING S.R.L.    www.x-plating.com 
DELUXE BRASS S.R.L.  www.deluxebrass.it 

TEKNOMET S.R.L.   www.teknomet.it
TRE A S.R.L.   www.treagalvanica.it 
BTT ITALIA S.R.L.   www.bttimpianti.it 
UBERPLANTS ITALIA S.R.L.  www.uberplants.it
CAPE REFINING  PTY LTD           www.caperefining.com

LEM INDUSTRIES SPA
Via Leo Valiani, 45/47
52021 Levane, Bucine (AR) Italy
Tel +39 055 9788590
info@lemindustriesspa.com

www.lemindustriesspa.com




